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Wymagania wstepne:

Znajomo$¢ problematyki z zakresu dyscypliny komunikacji spotecznej i mediéw na podstawie zali-
czonych pigciu semestrow Szkoty Doktorskiej oraz posiadanie pogltebionej Kierunkowanej wiedzy,
kompetencji i umiejetnosci z zakresu mediow i komunikowania spotecznego. Postulowanym wa-
runkiem jest zdobycie zaawansowanych kompetencji w zakresie szczegétowej deontologii zawo-
dowej zwigzanej z mediami i komunikacjg spoteczng na podstawie zaliczonych studiéw I i IT stop-
nia przyporzadkowanych do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach lub zaliczonych
przedmiotow kierunkowych z zakresu etyki zawodowej lub etyki ogolne;j.

Cele:

Celem ¢wiczen jest utrwalanie i rozw6] kompetencji etycznych w roznych obszarach wspotczesnych
mediow na podstawie praktycznych ¢wiczen w rozwigzywaniu dylematow etycznych w dziataniach
komunikacyjnych. Zamierzone cele dydaktyczne: podstawowa orientacja w problematyce etycznej
mediéw; znajomos¢ wspodiczesnego dyskursu etycznego w kontekscie mediow; zdobycie umiejet-
nosci etycznego wartosciowania dziatan medialnych. Struktura i problematyka zaje¢ gwarantuje
zdobycie przez doktorantéw zaawansowanych narzedzi etycznego wartosciowania oraz ich meryto-
ryczne przygotowanie do samodzielnej oceny oraz mozliwos$ci rozwigzywania problematyki etycz-
nej w dziedzinie mediow 1 komunikowania spolecznego.

Tresci ksztalcenia:

T_01: Dylematy etyczne dziennikarzy

T_02: Zasady etyczne odbiorcow mediow

T_03: Kompetencje etyczne odbiorcy i prosumenta nowych mediow
T_04: Dylematy etyczne dziatan reklamowych



T_05: Dylematy etyczne dziatan public relations

T_06: Dylematy etyczne informacji naukowej, ekonomicznej, politycznej i publicznej

T_07: Etyczne dylematy cyberprzestrzeni i technologii informacyjno-komunikacyjnych

T_08: Etyczny wymiar gier komputerowych i rozrywki sieciowej

Efekty uczenia sie:

K_W02: zna i rozumie problematyke aksjologiczng komunikacji spotecznej i mediow w kontekscie
metodologii dyscypliny.

K_WO05: zna i rozumie zasady upowszechniania wynikow dziatalno$ci naukowej z zachowaniem
etosu pracy naukowej, takze w trybie otwartego dostepu nauki transferu wiedzy do sfery gospodar-
czej 1 spoteczne;.

K_UO03: potrafi uczestniczy¢ w wymianie doswiadczen i idei, takze w $rodowisku migdzynarodo-
wym, uwzgledniajac aksjologiczny wymiar komunikacji spotecznej 1 medidw.

K_UO06: potrafi upowszechnia¢ wyniki badan, inicjowac debatg, uczestniczy¢ w dyskursie nauko-
wym rowniez w Srodowisku miedzynarodowym, nawigzujac do aksjologicznego wymiaru komuni-
kacji spotecznej i mediow.

K_KO01: jest gotow do niezaleznego badania powigkszajacego istniejacy dorobek naukowy i twor-
czy, podejmowania wyzwan w sferze zawodowej 1 publicznej z uwzglednieniem ich etycznego
wymiaru 1 odpowiedzialno$ci za ich skutki oraz ksztattowania wzorow wilasciwego postepowania w
takich sytuacjach.

K_KO06: jest gotow do podtrzymania 1 rozwijania etosu §rodowisk badawczych i tworczych, w tym:
prowadzenia badan w sposob niezalezny, respektowania zasady publicznej wiasnosci wynikow ba-
dan naukowych z uwzglednieniem zasad ochrony wtasnosci intelektualne;.

Metody i narzedzia dydaktyczne:

M_01: wyktady wsparte prezentacjami multimedialnymi,

M_02: lektury do indywidualnego opracowania z zakresu tresci ksztatcenia,
M_03: konsultacje indywidualne i grupowe, bezposrednie i e-learningowe,

Sposoby sprawdzania i warunki zaliczenia:

W_01: obecno$¢ na zajeciach (75%)
W_02: aktywno$¢ na zaj¢ciach w tworczym dyskursie etycznym
W_03: przygotowanie indywidualnego pisemnego projektu: 2 tygodnie przed zakonczeniem zajec

Lektury podstawowe:

1. M. Drozdz, Materialy z wyktadow, Krakow 2020.

2. M. Drozdz, Osoba i media w prawdzie i uczciwosci, Krakéw 2018.

3. M. Drozdz, Odnalez¢ sie w mediosferze, Krakow 2019.

4. M. Drozdz, Etyka mediow w obronie wartosci, Krakow 2019.

5. J. Kreft, Wiadza algorytmow. U Zrédet potegi Google i Facebooka, Krakoéw 2019.

6. G. Ptaszek, Edukacja medialna 3.0. Krytyczne rozumienie mediow cyfrowych w dobie Big
Data i algorytmizacji, Krakow 2019.
T. Kononiuk, Etyczne dziennikarstwo. Ewolucja deontyczna zawodu, Warszawa 2015.
Papieska Rada ds. Srodkow Spotecznego Przekazu, Etyka w srodkach przekazu, Watykan
2000.

o~

Lektury uzupehiajace:
1. Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w reklamie, Watykan 1997.
2. Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w Internecie, Watykan 2002.
3. Baczynski, Telewizja a swiat wartosci, Krakow 2003.
4. P. Czarnecki, Dylematy etyczne wspotczesnosci, Warszawa 2008.
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Szewczyk, Problemy moralne w swiecie informacji, Warszawa 2008.

M. Ttowiecki, Pilnowanie straznikow. Etyka dziennikarska w praktyce, Warszawa 2012.

. T. Kononiuk, Profesjonalizacja w dziennikarstwie. Miedzy modernizmem a ponowoczesno-
scig, Warszawa 2013.

K. Wolny-Zmorzynski, K. Konarska, Klinika dziennikarstwa — credo, Woctaw 2016.

K. Wolny-Zmorzynski, K. Konarska, Klinika dziennikarstwa — profilaktyka i edukacja,
Wroctaw 2019.
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