WZOR SYLABUSA W SZKOLE DOKTORSKIEJ NA UPJPII

|. Dane wypelniane przez jednostke prowadzqcq studia na podstawie zatwierdzonych planow
studiow

Jednostka prowadzaca: Szkota Doktorska na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawta II w Krakowie

Dyscyplina: nauki o komunikacji spolecznej i mediach

Nazwa przedmiotu w j. polskim (Nazwa w j. angielskim)* — ew. forma zajeé

zgodnie z wykazem przedmiotow dla danego kierunku studiow lub specjalnosci
Mediatyzacja przestrzeni spolecznej — szanse 1 wyzwania (Mediatization of public space
— opportunities and challenges)

*Nazwa szczegolowa przedmiotu w j. polskim (Nazwa w j. angielskim)
dla przedmiotow obieralnych

Kod przedmiotu pozostawi¢ puste
Jezyk: polski

Typ przedmiotu: przedmiot obowiazkowy
przedmiot ksztatcenia ogélnego, podstawowy, itd.
Przedmiot obieralny: nie

szczegotowy przedmiot podlegajgcy wyborowi przez doktoranta w ramach przedmiotu np. ,, Seminarium z teologii funda-
mentalnej” w ramach przedmiotu ,, Seminarium”

Rok studiow, semestr: 1V rok, VIl semestr
Wymiar (liczba godzin i rodzaj zajec): 30 godzin

Punkty ECTS: 2
Forma zaliczenia: egzamin
Prowadzacy: dr hab. Krzysztof Gajdka, prof. UPJPII

Koordynator sylabusa

Il.  Dane wypelniane przez koordynatora sylabusa (prezentowane réwniez na stronie internetowej UPJ-

Pll

Wymagania wstepne:

(zakres wiadomosci / umiejetnosci / kompetencji, jakie powinien juz posiadac doktorant przed rozpoczeciem nauki przed-
miotu, a takze specyfikacja innych przedmiotow lub programow, ktore nalezy zaliczy¢ wcezesniej)

Znajomos¢ podstawowych pojeé i najwazniejszych pozycji literaturowych w zakresie teorii komunikacji (w tym komuniko-
wania masowego) i mediow (w tym genologii dziennikarskiej, etyki mediow, systemow medialnych, ekonomiki mediow etc.),
znajomos¢ wspoiczesnych zagadnien zwigzanych z politykq (dobra orientacja w aktualnej sytuacji politycznej w kraju i za
granicg) i kulturq (w tym masowg).

Cele:

Celem przedmiotu jest przede wszystkim zwrdcenie uwagi na rozne aspekty mediatyzacji Zycia publicznego — jako kon-
ceptu badawczego, czy procesu spolecznego, utrwalenie pojec¢: zaposredniczenie medialne, mediatyzacja, medializacja,
konwergencja, celebrytyzacja, polityzacja mediéw i mediatyzacja polityki, tabloidyzacja, infotainment etc., sprowokowanie
dyskusji na temat zmieniajgcych si¢ wzoréw osobowych — od lideréw opinii (influence row) po celebrytow oraz statusu
dzisiejszych dziennikarzy.

Tresci ksztalcenia:

1. Mediatyzacja zycia publicznego. 2. Mediatyzacja jako proces spoteczny i koncept badawczy. 3. Mediatyzacja na tle po-
nowoczesnosci. 4) Zaposredniczenie medialne i medializacja. 4. Tabloidyzacja, celebrytyzacja, infotainment. 5. Media jako
czwarta wladza? 6. Metamorfozy mediow. 7. Rozrywka jako nadideologia w mediach. 8. Od liderow opinii do celebrytow —
metamorfoza wzorow osobowych. 9. Mediatyzacja roznych sfer Zycia (od ekonomii do kultury). 10. Mediatyzacja polityki,



polityzacja mediow. 11. Innowacje mediatyzowanej codziennosci. 12. Nowe media. 13. Prosumpcyjna kultura medialna. 14.
Media masowe wobec konwergencji. 15. Konsekwencje mediatyzacji i celebrytyzacji.

Efekty uczenia si¢:
WIEDZA

K_WO0L1 - Zna i rozumie $wiatowy dorobek naukowy i tworczy zwigzany z dyscyplinami, w ktorych odbywa si¢
ksztalcenie w szkole doktorskiej: nauki teologiczne, historia, filozofia, nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
nauki socjologiczne, a takze wynikajace z niego implikacje dla praktyki.

K_WO02 - Zna i rozumie w stopniu umozliwiajagcym rewizj¢ istniejacych paradygmatow — §wiatowy dorobek obej-
mujacy podstawy teoretyczne i zagadnienia ogodlne i wybrane zagadnienia ogélne i szczegdtowe, w tym metodologie
nauk, wlasciwe nauk spotecznych (dyscyplina nauki o komunikacji spotecznej i mediach

K_WO04 - Zna i rozumie fundamentalne dylematy spoteczne i ekonomiczne wspotczesnej cywilizacji..

UMIEJETNOSCI

K_UO1 - Potrafi dokonywa¢ analizy i tworczej syntezy dorobku naukowego i tworczego w celu identyfikowania i
rozwigzywania problemow badawczych oraz zwigzanych z dziatalno$cig innowacyjng i tworcza; tworzy¢ nowe ele-
menty tego dorobku, w tym - definiowac cel i przedmiot badan naukowych, formutowac hipotezy badawcze, tworczo
stosowac i rozwija¢ metody, techniki i narzedzia badawcze, wlasciwe dla prowadzonych badan, wnioskowa¢ na pod-
stawie wynikow badan naukowych.

K_UQ2 - Potrafi samodzielnie planowa¢ wlasny rozwoj oraz inspirowa¢ rozwoj innych osob.

K_UO03 - Potrafi uczestniczy¢ w wymianie doswiadczen i idei, takze w srodowisku migdzynarodowym.

K_U04 - Potrafi wykorzystywa¢ wiedze z réznych dziedzin nauki lub sztuki do twérczego identyfikowania, formu-
lowania i innowacyjnego rozwigzywania ztozonych probleméw lub wykonywania zadan o charakterze badawczym,
a w szczegolnosci: definiowac cel 1 przedmiot badan, formutowaé hipoteze badawcza, rozwija¢ metody, techniki i
narzg¢dzia badawcze oraz tworczo je stosowac, wnioskowaé na podstawie wynikow badan.

K_UQ6 - Potrafi upowszechnia¢ wyniki badan, inicjowa¢ debatg, uczestniczyé w dyskursie naukowym rowniez w
srodowisku migdzynarodowym.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO02 - Jest gotow do krytycznej oceny dorobku uprawianej dyscypliny naukowej oraz do krytycznej oceny wia-
snego wktadu w rozwoj tej dyscypliny.

K_KO03 - Jest gotow do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych.
K_KO04 - Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych badaczy i tworcow oraz do inicjowania dziatania na
rzecz interesu publicznego..

K_KO05 - Jest gotow do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy i innowacyjny.

Metody i narzedzia dydaktyczne:

Metody podajace (wyklad problemowy, wyktad konwersatoryjny), metody poszukujace (klasyczna problemowa, sytua-
cyjna, gietda pomystow, dyskusja seminaryjna, studium przypadku, SWOT), metody eksponujace (pokaz).

Sposoby sprawdzania i warunki zaliczenia:
Praca semestralna (studium przypadku), egzamin ustny.

Lektury podstawowe:
(wykaz lektur obowigzkowych, ktorych znajomosé jest warunkiem zaliczenia przedmiotu)

T. Sasinska-Klas, Mediatyzacja a medializacja sfery publicznej, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 2014, T. 57, nr 2 (218), s.
162-175.

M. Moleda-Zdzigch, Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego, Warszawa 2013.

S. Michalczyk, Pojecie mediatyzacji w nauce o komunikowaniu W: M. Kolczynski, M. Mazur, S. Michalczyk (red.),
Mediatyzacja kampanii politycznych, Katowice 2009.

J. Dobrotowicz, Mediatyzacja wspoiczesnosci a procesy socjalizacji i wychowania, ,,Paecdagogia Christiana”, 2014, nr
2/34 (2014).

L. Wojtkowski, Instytucjonalne i kulturowe podejscie do procesu mediatyzacji polityki, ,,Athenacum. Polskie Studia
Politologiczne”, 2018, nr 57.



Z. Oniszczuk, Mediatyzacja polityki i polityzacja mediow. Dwa wymiary wzajemnych relacji, ,,Studia Medioznawcze”,
2011, nr 4(47)

Lektury uzupehiajace:
(wykaz lektur uzupetniajgcych i innych materiatéw zalecanych doktorantom podejmujgcym nauke przedmiotu)

Mediatyzacja kampanii politycznych, pod red. M. Kolczynskiego, M. Mazura i S. Michalczyka, Katowice 2009.
T. Goban-Klas, Wartki nurt mediow. Ku nowym formom spotecznego zycia informacji, Krakéw 2011.

A. Adamski A., Media w analogowym i cyfrowym swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje komunikacji
spotecznej, Warszawa 2012.

Uwagi:

brak

Ill.  Dane wypelniane przez koordynatora sylabusa (tylko do dokumentacji)
Obciazenie DOKTORANTA praca:

(catkowity nakiad pracy doktoranta potrzebny do osiggnigcia efektow w godzinach oraz punktach ECTS (1 pkt ECTS odpo-
wiada 25-30 godzin pracy doktoranta z udziatem nauczyciela oraz bez udziatu nauczyciela))

Forma aktywnosci doktoranta Srednia liczba godzin pracy doktoranta
Godziny kontaktowe wynikajgce z planu 30 godzin
Pozostate godziny kontaktowe 10 godzin
Praca wiasna doktoranta 20 godzin
Razem 60 godzin

Podpis koordynatora sylabusa



